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Presentacion

Si nunca se habla de una cosa,
es como si no hubiese sucedido.
Oscar Wilde
Ha triunfado quien uni6 lo Gtil a lo agradable.
Horacio

Inédita Proyectos Audiovisuales.
Empresa de comunicacién dedicada a la produccion audiovisual y en
especial a contenidos cientifico-técnicos.
La solucidn eficaz a sus necesidades de Comunicacionn
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Durante el afio 2005, Inédita Proyectos Audiovisuales ha pasado de ser un
conglomerado de profesionales que trabajaban codo con codo en diversos
proyectos audiovisuales a constituirse en una joven productora dedicada a
cubrir las necesidades de comunicacion de las empresas.

Hemos reunido, de esta forma, nuestra experiencia previa en la
produccién, la realizacién, la creacion y desarrollo de ideas y el disefio,
con el objeto de facilitar a la empresa privada, y de manera particular a las
corporaciones de caracter cientifico-técnico, los instrumentos que
favorezcan la emision de sus mensajes.

Somos profesionales con casi diez afios de experiencia en el sector
audiovisual. Durante este tiempo hemos desarrollado trabajos de
responsabilidad para otras productoras audiovisuales, realizando y
produciendo proyectos para Ros Producciones, con destino al
desaparecido Canal Sur Extremadura, Junta de Extremadura o la
Diputacion Provincial de Badajoz, o a entidades privadas como Caja
Badajoz.

Producciones propias para el Centro Andaluz de Teatro, la Fundacion
Internacional Yehudi Menuhin, Territorios Sevilla 2005, entre otras
entidades y compafiias privadas, asi como cargos de produccion en
programas con destino Canal Sur para varias empresas audiovisuales
sevillanas.

Asi mismo, se nos ha requerido en distintas ocasiones para desarrollar e
impartir cursos de formacion para diversos organismos, entre ellos los
gobiernos autonémicos de Andalucia y Extremadura, y somos autores de
diversos manuales técnicos sobre la materia, publicados con la editorial
Anaya.
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En el sector audiovisual el departamento de produccion es el encargado
de gestionar los recursos asignados para la realizacion o “fabricacion” de
un proyecto. Dentro de las funciones del departamento se encuentran las
de busqueda de los medios, la gestion de estos para el buen desarrollo del
proyecto, y la continua supervisién y comunicacion de las partes
implicadas en el proceso.

Esther Dominguez es nuestra Directora de Produccion. Es quien nos
aprieta las clavijas y la que nos organiza para que todo se desarrolle de
manera fluida.

Durante la realizacion de un audiovisual se desarrollan las diversas
actividades que daran forma al producto final. Desde el departamento de
realizacién se supervisa la marcha tanto de la creacion de la idea original,
en la cual se analizaran los objetivos de comunicacion contemplados en la
propuesta y los medios ajustados a los recursos disponibles, como el
control de calidad de cada uno de los elementos necesarios para la
creacion del producto audiovisual.

A cargo de Che A. Garcia, el departamento de realizacion, en constante
ebullicién, prepara el plato al gusto de cada comensal.

El trabajo del departamento de creativos es nuestro sello y nuestra sefia
de identidad. Las propuestas y disefios aportados por el departamento se
canalizan y traducen en los mensajes y contenidos que cada cliente
desea. La maxima de nuestros creativos podria resumirse, como diria
Séneca, en lo siguiente: “Hablame para que yo te vea”.

Roque Hernandez es el responsable de nuestras “ideas”. Como todo
creativo es un tipo excéntrico, pero se lo perdonamos todo porque su
capacidad creativa nos termina conquistando.
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El guidn es la base fundamental en la que se apoya el audiovisual. Un
guion contiene toda aquella informacion relevante y una estructura
adecuada al medio. Los guiones se crean en relacion al género (discurso,
narracion, dialogo...) y al formato (radio, video, TV, cine, Internet). Es una
fase delicada de la produccion. Durante ella no sélo se seleccionan los
contenidos del mensaje sino que ademas se toman decisiones sobre la
estructura y estética del audiovisual.

Manuel Sierra es el responsable de la creacion literaria, los procesos de
documentacion y los contenidos. Como historiador, nos aporta las
lecciones diarias sobre lo que nos ensefia el pasado y podemos aprender
del futuro.

La imagen en un audiovisual requiere un cuidado exquisito, ya que revierte
significativamente en la calidad del producto final. Para ello es primordial
especificar las necesidades de la grabacion, es decir, la necesidad de
recursos o imagenes concretas. Un completo control del sentido de esta
imagen nos lleva a evaluar la necesidad de movimientos de camara
(graas, dollys o travellings), eleccién de la luz y filtrajes (grabaciones a
diversas horas, equipos de iluminacion y filtros), etc.

En la edicion es donde damos forma al audiovisual. En esta fase de la
produccién se toman los elementos que conforman el producto definitivo
(imagen, sonido, musica, etc.) y se ordenan en el tiempo atendiendo a las
necesidades de ritmo filmico.

Mediante la postproduccién retocamos la imagen para proveer unas
caracteristicas estéticas definidas, toma forma una nueva composicién de
planos, incluimos efectos, graficos, etc. La postproduccion de los
elementos de un audiovisual dibuja la linea estética que nos permite
ofrecer un producto no solo funcional, sino artistico y adaptado a las
ultimas tendencias.

Esta es la responsabilidad de Soledad Acosta. Siempre atenta a los
cambios visuales y a las formas, a los encuadres, las luces, los efectos y
los resultados.
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El audio exige, al igual que la imagen, un tratamiento extremadamente
cuidadoso. Durante la grabacién de locuciones y doblajes, es
imprescindible mostrar atencion a la interpretacion del sentido del mensaje
y a la correcta pronunciacion de los discursos. En la grabacion de paisajes
sonoros se deben extremar las precauciones para que cada elemento sea
reconocible y controlar el ruido no deseado.

La musica, elemento esencial en cualquier audiovisual, debe contribuir al
sentido global. Se han de analizar las diferentes necesidades segun los
contenidos del audiovisual, decidir en qué momentos debe acompafiar y
en donde resaltar o cuéles han de ser el estilo, ritmo e incluso los
instrumentos que formaran parte en cada momento. La musica es un
elemento tan reconocible y personal que llegara a formar parte destacada
de la imagen corporativa.

El maestro Jesus Garcia es nuestro “iluminado” musical, un virtuoso de los
acordes y un pulcro labrador de sonidos.
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Nuestra trayectoria profesional nos ha llevado ha descubrir que cada
sector, cada corporacion, necesita de unos medios especiales para
comunicarse. Por ejemplo, aquellos sectores o empresas relacionados con
contenidos cientifico-técnicos. Por la naturaleza de sus procesos,
productos y servicios, necesitan de un tratamiento riguroso de los
contenidos. Es imprescindible asegurar que no se comenten errores ni se
desvirtla la informacion cuando se ajusta a otro formato como puede ser
el promocional o formativo.

La mayoria de las veces resulta dificil mostrar un proceso quimico o un
complicado proceso productivo. Para ello, los nuevos avances en
tecnologia de la imagen resultan imprescindibles para exponerlos al
publico. Por dltimo, las condiciones y normas especiales de seguridad a
las que estan sometidos, requieren que el trabajo se realice por
profesionales que sepan respetar esas peculiaridades y adaptarse a las
circunstancias.

La comunicacion debe adaptarse a cada momento y a cada audiencia. Se
ha de formular por medios diferentes si el objetivo es formar a nuestros
empleados, publicitar nuestros productos/servicios o informar de los
avances conseguidos a otros profesionales. Pero sea cual sea el motivo,
el publico y el contenido, el audiovisual sigue siendo el formato mas
contundente y efectivo. Imagenes, musica, graficos, animaciones,
contenidos en varios idiomas, audiodescripciones y subtitulaciones, todo
ello nos permite acceder a cualquier publico y en cualquier parte.

Nuestro trabajo comienza con el andlisis de las necesidades concretas de
comunicacion y de los recursos indispensables y continda con la
produccion del audiovisual y el control del contexto necesario para que el
mensaje se produzca de la forma mas efectiva.

Para asegurar que nuestros productos cumplen con las expectativas de
nuestros clientes, la seleccién de contenidos, estructura y linea estética
seran revisadas y analizadas por el cliente con el asesoramiento de
nuestros profesionales durante todas las fases de la produccion
audiovisual. La segmentacion de las actividades que han de darse durante
la produccién, facilitaran el control permanente por parte del cliente,
ademas de asegurar los plazos de entrega.
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Un estudio personalizado nos llevara a realizar un proyecto acorde a las
demandas especificas. Se han de descifrar cuales son las necesidades
de comunicacién que identifican a la corporacion atendiendo a diversas
posibilidades y establecer prioridades.

El estudio de estas posibilidades debe tener en cuenta la rentabilidad que
supone para el cliente y la preparacion de una propuesta ha de estar
basada en datos justificables. Indicar los medios de difusién, soportes, la
duracion, el sentido y una guia estética, ademas de establecer los
recursos técnicos que se han de utilizar. Lo que da lugar a la presentacion
del proyecto final, sus modificaciones y la conformidad por parte del
cliente.

La seguridad de conseguir los fines ultimos de la comunicacién, no esta
refiida con una presentacion creativa, estética e innovadora. De igual
forma, los recursos para la captacion de imagen han de estar
programados de acuerdo a un objetivo particular. Para nuestra imagen
corporativa es tan inoportuna una muestra inconsistente o pobre como el
uso y abuso de elementos redundantes.

Una reaccion quimica, fisica o mecéanica es facilmente asimilable si se
presenta de una forma visualmente atractiva y pedagogica. Las ultimas
tecnologias nos permiten obtener imagenes donde antes era impensable,
0 reconstruir procesos mediante la recreacion de imagenes de sintesis. Un
estudio de los requerimientos fisicos y estructurales mas un espiritu
creativo permiten que cualquier audiovisual resulte atrayente para la
audiencia a la vez que serio e ilustrativo.
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El objetivo de Inédita es enfocar su actividad productiva hacia las
necesidades de comunicacion de las entidades privadas, y en particular,
las de las empresas tecnoldgicamente novedosas o de caracter cientifico,
proporcionandoles los instrumentos que favorezcan la emision de sus
mensajes.

Las estadisticas demuestran que la demanda de comunicacion y
publicidad se incrementa anualmente. Esto significa que las corporaciones
son cada vez mas conscientes de los beneficios de este tipo de productos
para la empresa.

El producto audiovisual aporta los mayores indices de eficacia en el
proceso de comunicacion.

Por otro lado, mantiene la suficiente flexibilidad como para adaptarse a
gran variedad de medios de difusion, desde la cotidiana television hasta
los mas recientes como Internet.

Por ser conscientes de todo ello, basando nuestro caracter en una
esmerada gestion de la idea y un constante esfuerzo comercial y de
comunicacion, Inédita Proyectos Audiovisuales se constituye como marca
de confianza.

El proceso de fabricacion de un audiovisual puede variar atendiendo a las
necesidades técnicas de cada producto. A grandes rasgos el desarrollo de
la obra sigue los siguientes pasos.
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En una fase inicial se han de descifrar cuales son las necesidades de
comunicacion que identifican a la corporacion. Descubrir las diversas
opciones y establecer prioridades.

Estudio de las posibilidades teniendo siempre en cuenta la rentabilidad
que supone para el cliente y preparacion de una propuesta. Esta Ultima
debe estar basada en datos justificables.

Presentacion al cliente de la propuesta y modificaciones a peticién del
mismo.

Es en la fase del proyecto donde se establecen el medio de difusion, los
soportes, la duracion, el sentido y una guia estética. Ademas se han de
fijar los recursos técnicos y un presupuesto aproximativo.

Momento de la presentacion del proyecto y el presupuesto aproximativo,
que han de complementarse con las indicaciones del cliente.

Reajuste de proyecto y presupuesto.

Presentacion del proyecto final, confirmacion por parte del cliente y
realizacién del primer pago en concepto de gastos de preproduccion.
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Fase de Documentacion. Recopilacion de toda aquella informacion
necesaria para la construccion del mensaje. En algunos casos es
imprescindible que el cliente esté disponible para suministrar material al
que solo él tiene acceso, como pueden ser datos de la empresa, datos del
sector, acceso a las instalaciones, etc.

Creacion del guion. Seleccion de los contenidos, decision de la estructura
del audiovisual y delimitacion de la linea estética. Guionista y realizador se
ponen de acuerdo en los contenidos del producto. El realizador elabora un
guion técnico con los recursos técnicos necesarios y el guionista crea el
guion literario del producto. *En caso necesario se elaborarian también
escaletas y storyboard.

Presentacion al cliente. Se realiza una primera lectura del guion literario y
se justifica la forma de sus contenidos. El guion técnico es igualmente
expuesto, ademas de razonar el motivo de las elecciones tomadas. El
sentido de esta exposicion es que el cliente juzgue el sentido de las
elecciones o formulas empleadas en la elaboracién de los guiones técnico
y literario. El cliente, que sera continuamente asesorado, podra hacer las
modificaciones que corrijan datos de la propuesta. * En caso necesario el
storyboard seria expuesto a la conformidad del cliente.

Adaptacion del guidn técnico vy literario con las indicaciones del cliente.
Reenvio para el visto bueno. Si es necesario se haran nuevas
modificaciones. Una vez que el cliente dé su conformidad se hara entrega
de la segunda factura en concepto de produccion.
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En funcién del guion, cabe la posibilidad de requerir al cliente el acceso a
medios propios. Esos elementos podrian ser permisos de grabacion, fotos
antiguas, logotipos, grabaciones de eventos relevantes, etc.

Traducciones. Se haréan las traducciones oportunas para el desarrollo del
proyecto.

Casting. Se realizaran los castings necesarios para la localizacion de
personajes y/o locutores. Presentacion de la seleccion de aquellos
candidatos que retnan las condiciones que buscamos y seleccion final.

Creacion de la banda sonora. Muestras iniciales que se presentaran al
cliente para su confirmacion. Obtenida la conformidad, comenzara la
creacion de la banda sonora completa.

Creacion de los contenidos graficos. Se presentan al cliente los bocetos
para su conformidad. Tras el visto bueno, comenzara la creacion de los
contenidos graficos.

Grabaciones. En esta fase se grabara el material sonoro y las imagenes
necesarias.

Inicio del premontaje del audiovisual. Edicién con los elementos
disponibles que permiten dar forma al audiovisual.

Bocetos de postproduccion. Sobre el premontaje se realizan bocetos como
muestra de la postproduccién. Estos bocetos seran visionados por el
cliente y se haran las modificaciones necesarias. Una vez aceptados los
bocetos y aplicados al montaje, finalizara la fase de postproduccién y con
ella el audiovisual.

Visualizacion del producto completo. Este visionado tiene por objeto que el
cliente vea el producto completo previo a la masterizacion. Durante todo el
proceso se ha favorecido su participacion en la elaboracion, con la
intencion de que pueda elegir las modificaciones necesarias en el
momento preciso. Cualquier modificacién a partir de este momento se
tendra en cuenta como reformados.
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Con la absoluta conformidad del cliente se realiza el master o copia final y
se obtienen las copias acordadas. En el momento de entrega de copias se
efectua el dltimo cobro.
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El mercado nos exige ser mas fuertes y competitivos cada dia. La imagen
gue los demas tienen de nosotros y nuestra empresa es un valor que
debemos cuidar y mantener. Debemos informar continuamente de
nuestros avances y progresos, promocionando nuestros productos y
servicios, reciclandonos y actualizandonos.

Los medios de comunicacion de masas, las ferias y congresos, Internet...
son foros donde hemos de estar presentes. La comunicacion tiene lugar
ya sea para la presentacion, la promocion de productos, el intercambio de
informacion interno, la formacion continua o el reciclaje de empleados.

Elaboramos nuestro catélogo de productos atendiendo a las diversas
necesidades de comunicacion, mediante los canales mas novedosos y el
medio, sin lugar a dudas, més efectivo: el audiovisual.

Su principal objetivo es la proyeccién de la imagen de la corporacion vy,
con ella, su filosofia empresarial. Para ello debemos tener en cuenta tanto
la imagen distintiva de la empresa como aquello que pretende comunicar.
Es importante que la compaiiia se vea reflejada, que esté conforme con la
descripcion que se da de ella y que pueda confirmar que se ha transmitido
toda la informacion (de forma directa o indirecta) que precisaba. Esta debe
apreciarse como un nuevo valor afiadido a la imagen corporativa de la
empresa.

No podemos permitir que el mensaje se pierda entre datos no relevantes,
el mensaje debe impactar en el receptor para que lo aprecie y lo asimile.
Mediante el estudio de la imagen corporativa, del nuevo valor que desea
presentar y la concrecion del mensaje, conseguimos hallar el sentido
ultimo del video corporativo. Vender nuestra empresa.

El video corporativo es una herramienta de promocién de imagen, debe
ser ameno y comprensible. En lineas generales, no contempla como fin
Ultimo incidir sobre las ventas aunque, esta claro que éste es un objetivo
inherente a las empresas cualquiera que sea su intencion de
comunicacion. Es la herramienta perfecta para evidenciar los aspectos que
se desean destacar de la corporacion y su filosofia empresarial.
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La funcién principal del mensaje publicitario es causar la empatia de la

audiencia con el producto. Debe exponer los motivos para su compra, y
expresarlos de una forma atractiva. Se ha de descubrir el mensaje mas
poderoso y transmitirlo de manera directa y, sobre todo, creativa.

Para ello, el medio audiovisual es imprescindible, ya que nos permite
ofrecer un amplio campo de sensaciones mediante una gran diversidad de
medios de difusion. Esto nos lleva al ineludible estudio del producto y su
comprador potencial. Para que el video publicitario se adapte en mayor
medida a sus objetivos debe estar sustentado en un plan de medios
concreto, basado sobre soélidos criterios de publico objetivo y coste de
impacto.

El audiovisual en esta fase empieza a tomar forma, conocemos el mensaje
y sabemos como son nuestros clientes. Debemos seleccionar el medio de
difusién que nos permita acceder al mayor nimero de clientes. A través de
un canal de TV autonémico o nacional, el expositor de una feria, Internet o
en la oficina de un cliente potencial. Analizar en profundidad nuestras
necesidades, seleccionar los recursos dentro de los parametros de la
rentabilidad y el control eficiente de la produccién, hacen del audiovisual
publicitario un activo de elevado valor para la empresa.

El medio audiovisual nos permite acceder a multitud de emociones a
través de sus propios recursos. Ya sea la sensacion de tranquilidad y paz
mediante la seleccion de la musica o la creacion de un paraiso virtual, el
vértigo y el peligro mediante un movimiento de camara o una explosion
con efectos digitales, o la energia y la vitalidad mediante el ritmo del
montaje o el movimiento de las rotulaciones.

Se destaca por su versatilidad, su facil adaptacion a los medios de difusién
tecnolégicamente mas avanzados, el alto nivel de aceptacién por parte del
publico y ofrece una férmula para destacar del resto de los competidores.

El conocimiento del lenguaje audiovisual, sus técnicas y sus posibilidades
estéticas, nos lleva a la seleccion de los recursos imprescindibles con los
cuales conseguimos nuestros propdsitos: ofrecer al cliente aquello que
deseaba comprar.

Este es el producto audiovisual utilizado por las empresas en mayor
numero de ocasiones. El video publicitario utiliza cualquier herramienta
para incentivar la compra, con el afiadido de que los argumentos han de
exponerse en un periodo de tiempo muy breve (entre 20 y 60 segundos
generalmente).
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En sentido amplio incluye aquellas campafias en las que se potencia uno o
varios aspectos concretos de la entidad. A menudo se centra en la
exposicion realista del proceso productivo o las posibilidades de un
producto o servicio. Es un instrumento muy utilizado ante clientes e
inversores potenciales. También es habitual su utilizacién para el
lanzamiento de nuevos productos o servicios al mercado y, ni que decir
tiene, es un gran aliado en el planteamiento de campafias promocionales
de temporada.

Favorece la comunicacion empresarial continua con el cliente y en gran
medida tiene el objetivo de incidir sobre las ventas o favorecer la inversion.

Hoy en dia, el audiovisual tiene un valor indiscutible como material
educativo. La posibilidad de visualizar acciones, métodos o incluso
proyectar conceptos abstractos, facilita tanto su comprensiéon como su
asimilacion. Para ello, se utilizan recursos graficos, de imagen o sonoros
que permiten que la informacion se perciba de forma didactica, sencilla,
practica y entretenida.

El video formativo debe tener un mensaje claro. Determinar de antemano
los conceptos en juego es tan importante como su posterior
materializacion en imagenes. Estructurar los contenidos de manera que
faciliten la asimilacion, establecer prioridades y pensar en la mejor
estrategia didactica para la exposicidn, son procesos previos a la
elaboracion de este tipo de material, ya que de ellos depende en gran
medida el éxito del producto.

En los procesos formativos es imprescindible extremar el cuidado en la
seleccidn de planos ya que es muy posible que el propio angulo de
camara favorezca o dificulte la exposicion comprensiva del contenido.
También es necesaria una cuidadosa seleccion de fuentes para evitar
errores en la significacion de los mensajes y a menudo seré necesaria la
contrastacion de la informacién con expertos en la materia.

Sin lugar a dudas, el video formativo es una herramienta indiscutible en los
procesos didacticos. Es por ello, y en funcién de la vital importancia de su
utilizacion, que requiere de una concienzuda preparacion de los
contenidos y los fines, y un pulcro cuidado en la obtencion visual de los
mismos.
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Nos referimos al resultado de conjugar la tecnologia del video y la
tecnologia informatica. En definitiva, el producto interactivo secuencializa y
selecciona los mensajes en funcion de las respuestas de quién lo utiliza.
Es una herramienta poderosa para el aprendizaje, pero también tiene
aplicaciones no didacticas tales como catalogos o muestras.

El producto interactivo ha de reunir por tanto unas especiales
caracteristicas en funcion del formato final al que se destina. Los dos
formatos finales por excelencia son el DVD o el CD-ROM. Cualquiera que
sea este formato, es obligatorio un analisis exhaustivo de la secuenciacion
de los contenidos para cumplir con la funcionalidad del proceso interactivo.
En los Gltimos afos se ha constituido, junto al video corporativo y el
promocional, como una herramienta esencial para amortizar la asistencia
de la empresa a todo tipo de ferias y congresos.

Utilizar el escaparate internacional de la pagina Web para situar nuestra
imagen de manera accesible a cualquier usuario interesado, es posible
gracias a los procesos de codificacion a los que se somete la informacién
audiovisual antes de ser colgada en Red. El video en Internet es una
ventana continuamente abierta al mundo, la comunicacién que nunca
descansa.
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Las rotulaciones y subtitulaciones deben, en primera instancia, resultar
facilmente legibles y formar parte del significado completo del producto.
Cuando recibimos o enviamos un audiovisual en un idioma incomprensible
para el receptor, estas dos opciones nos permiten crear un nuevo producto
donde el mensaje vuelve a ser completo.

La apertura al mercado internacional y la cada vez mas extensa gama de
medios de difusion hacen que el transito de informacion y la comunicacion
en otras lenguas sea un hecho habitual. Esto hace que cada dia sea méas
comun el empleo de material audiovisual para videos informativos sobre
leyes o regulaciones internacionales, sanitarios o relativos a la produccion,
formativos sobre nuevas tecnologias o avances en la ciencia, promocion
mediante paginas Web, DVD interactivos o0 CD-ROM multimedia.

Tan importante es una imagen para la comprension de un audiovisual
como la voz o las rotulaciones. Para el cliente final es importante apreciar
la informacion completa para que el audiovisual no pierda su sentido. Y
para apreciar el sentido total del mensaje es imprescindible que el sonido
se corresponda con la intencidn global y que ademas aporte la entonacion
y el énfasis necesario para obtener un producto redondo.

La comunicacion es basica en cualquier actividad y la diferencia idiomatica
no puede ser un obstaculo. La voz en un audiovisual es uno de sus
componentes mas importantes. Es un personaje al que no vemos, pero
que percibimos como el alma de la empresa, aquél que nos aconseja 'y
ensefia. Es importante elegir una voz acorde con la intencion e imagen
gue queremos transmitir. Ademas es necesario que sea capaz de retener
la atencion, mostrarnos la importancia del mensaje, en definitiva que dé
sentido e intencion a la comunicacion.

Cuando en un audiovisual el sonido original es de vital importancia o el
producto esta dirigido a personas con una discapacidad auditiva, la
subtitulacion es la opcion mas indicada. Por otro lado, la audiodescripcion
y la traduccion al lenguaje de signos permiten que podamos acceder a
personas con una discapacidad visual o auditiva. Cuidar la traduccion para
asegurar la fiabilidad de los contenidos, crear un buen guién de audio
descripcion o seleccionar un locutor/a que corresponda con la imagen
global, favorece que la comunicacion deje de tener fronteras.
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Si deseas ponerte en contacto con nosotros para resolver cualquier duda,
pedir presupuesto, para recibir informacion de las novedades de nuestra
pagina web o promociones, no lo dudes y envianos un correo a...

info@ineditaproduccion.com

Si eres un Profesional y deseas ponerte en contacto con nosotros para
resolver cualquier duda, enviarnos tu CV, para recibir informacion de las
novedades de nuestra pagina web o promociones,no lo dudes y envianos
un correo a...

rrhh@ineditaproduccion.com

Si deseas visitarnos personalmente y
ver nuestras instalaciones:

Parque P.I.S.A. C/ Exposicion 6, Modulo 111
41927 Mairena del Aljarafe, Sevilla (Spain)
Teléfono: +34 955087800 Fax: +34 955087801

Estaremos encantados de atenderte.
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